MIRADA AL EXTERIOR

Por Héctor Echeverria, Agregado
Agricola de Chile en México y
Cristian Contreras, Director
Comercial de ProChile en México.

salmnrxpert

El propésito de estas lineas, es compar-
tir con los lectores algunas reflexiones que
les permitan tomar decisiones ttiles para
exportar salmén y trucha al mercado mexi-
cano.

El camarén, la mojarra, el atin y el
huachinango son las especies del ambito
acuicola y pesquero mas conocidas y con-
sumidas por los mexicanos, de acuerdo
con el Consejo Mexicano de Promocién
de los Productos Pesqueros y Acuicolas
(2012). El salmén y la trucha no figuran
en el top ten del ranking de preferencias,
a pesar de que las importaciones de estos
productos-principalmente del salmén- se
han incrementado de manera consistente
en los ultimos aflos (ver anexo estadistico).

Si bien la mayor parte de los consumi-
dores esta al tanto del valor nutricional de
los pescados y mariscos, la dificultad para
garantizar la frescura del producto, asi
como el precio de la mercancia, constitu-
yen los principales frenos para su ingesta.
Esta situacién se ha logrado paliar me-
diante intensas campafias de promocién y
también con una oferta mas amplia, que
permite una mayor competitividad en los
precios.

México: Un mercado diverso y en
expansion para el salmon

A las practicas de consumo habitual de
los mexicanos, hay que sumar el fenémeno
de la Cuaresma, temporada en la cual la po-
blacién catdlica reduce el consumo de car-
nes rojas y las sustituye por productos del
mar. Por este motivo, durante dicho pe-
riodo el consumo de pescados y mariscos
crece de manera importante en los merca-
dos y supermercados, principales puntos
de venta de estos productos.

El sector pesquero mexicano se con-
centra en la produccién de atin, sardina,
huachinango, lisa, pargo, cazén, macarela,
camarén, langosta, abalén, ostién, almeja
y pulpo, principalmente. Por su parte, los
acuicultores producen trucha, catfish, ca-
marén y ostién. Toda esta produccién se
destina en un 85% al mercado interno,
segin la Procuraduria Federal del Consu-
midor (PROFECO).

El andlisis estadistico de las importa-
ciones de salmén y trucha desde México
enfrenta el problema de la reciente modi-
ficacién en las fracciones arancelarias para
identificar los salmones en la Tarifa de la
Ley de Impuestos Generales de Importa-
cién y Exportacién (TIGIE), por lo que los
datos numeéricos presentan un sesgo que
dificulta su interpretacién.

Chile, Noruega, Estados Unidos y Gran
Bretafia figuran como los principales pro-
veedores de salmones, mientras que Esta-
dos Unidos ocupa el primer lugar como
proveedor de truchas frescas o refrigeradas
destinadas al mercado mexicano. Sin lugar
a dudas, las importaciones de salmén se
han incrementado en los ultimos afios (ver
estadistica en anexo), fenémeno atribuible
a las siguientes causas.

Dado que México ocupa uno de los
primeros lugares mundiales en obesidad
en adultos y el primer lugar en obesidad
infantil, el sector publico y las asociacio-
nes gremiales han emprendido esfuerzos
significativos para promover la ingesta
de alimentos saludables; el salmén esta
posicionado en este rubro y la diversidad
de oferta hace que los precios sean mas
competitivos, combinacién que deriva en
un mayor consumo de la mercancia, que




paulatinamente ha ampliado su marco de
comercializacién como producto de lujo,
para desplazarse hacia segmentos medios
que también pueden acceder a ésta.

El canal Horeca (hoteles, restaurantes
y catering) ha incrementado de manera
importante el uso del salmén como ma-
teria prima, sobre todo debido a la gran
popularidad de las cadenas de sushi en
Meéxico: Sushi-Itto, Mr. Sushi y las cadenas
de supermercado que cuentan con barra de
sushi en su zona de alimentos preparados
(Walmart, Chedraui y Comercial Mexi-
cana, por ejemplo). Lo mismo ocurre en el
caso de los hoteles, que han incrementado
la presencia del salmén en sus cartas; final-
mente, los restaurantes de autor, destina-
dos a consumidores de productos de lujo,
suelen incluir en sus ments el salmén y la
trucha.

En suma, México ofrece un mercado
diverso y en expansioén para estos produc-
tos, que en el caso de Chile ya cuentan con
un posicionamiento favorable. ;Cémo po-
demos llegar mas lejos en este destino? A
continuacién, algunas sugerencias.

* Las campafias emprendidas por los gre-
mios del sector en México favorecen tam-
bién a los exportadores chilenos; por lo
tanto, sugerimos sumarse a dichas campa-
flas y participar en las actividades —foros,
exposiciones, catas, certdmenes — que di-
chas asociaciones emprenden a lo largo del
afo.

* Las actividades de promocién en el canal
HORECA son cruciales para el buen re-
sultado de las campafias, por lo que reco-
mendamos tomar contacto con los chefs
mas reconocidos del pais, para disefiar y
desarrollar degustaciones gourmet acom-

pafiadas de otros productos chilenos (vino,
aceite de oliva, carnes exdticas, etc.). Las
activaciones en puntos de venta también
pueden dar excelentes resultados.

* Los consumidores mexicanos, pese a su
diversidad regional, coinciden en su alto
nivel de exigencia. A la 6ptima sanidad
y calidad que podemos oftecer, conviene
afiadir valor en el disefio y el envasado de
los productos, asi como en toda la pape-
leria que se utilice durante el proceso de
contacto con sus compradores potenciales
(presentaciones en diapositivas, tarjetas de
presentaciéon, hojas membretadas): consi-
dérelo una inversién inteligente.

* La mayor parte de los exportadores chile-
nos que participan en el mercado mexicano
conocen bien la regulacién y los tramites
de acceso, pero los emprendedores ne-
cesitan familiarizarse con todo el dmbito
técnico antes de cerrar su primer negocio:
por lo tanto, lo invitamos a contactar a la
Agregaduria Agricola en México para co-
nocer el marco técnico de su producto.
Contamos con un tutorial para este sector
en www.consejagri.mx, seccién “Forma-
cién técnica”.

* La Agregaduria comercial puede asistirle
en el contacto con posibles compradores,
por lo que le sugerimos comunicarse con
dicha dependencia para explorar esta po-
sibilidad.

Contacto oficial comercial: http://www.
prochile.gob.cl/paises/mexico/

Salmones del Pacifico, Atldntico, Danubio, fresco o refrigerado
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Mundo 1132 21127 100 177 Toneladas 6395 9 10 -49

Chile 741 -741 65,5 112 Toneladas 6616 5 4 -22 20
Canada 207 -207 18,3 28 Toneladas 7393 6 13 -66 20
Estados Unidos

de América 103 -98 9,1 29 Toneladas 3552 39 72 281 20
Noruega 78 -78 6,9 7k Toneladas 11143 -45 -88 20
Honduras 3 -3 0,3 0 Toneladas 20
Dinamarca 20
Islas Feroe 20
Suecia 20
Reino Unido 20

Fuente: Consejeria Agricola de Chile en México.




