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VIENTO A FAVOR

Héctor Echeverria Vasquez. Consejero Agricola de Chile en México
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MEXICANA DE AUTOR:
DEL MARIDAJE

| reconocimiento de la gastronomia mexicana como

patrimonio inmaterial de la humanidad por parte de

la UNESCO, no es fortuita. Quienes hemos tenido la
fortuna de vivir la experiencia, constatamos la diversidad
regional, el contraste de sabores, la complejidad de textu-
ras y colores que componen esta cocina.

Una caracteristica que ha permitido la evolucién de
esta gastronomia es su cardcter abierto. Con ello me re-
fiero a que, pese a los elementos estructurales propios de
la tradicidn, la gastronomfa mexicana tiene una vocacion
mestiza, y por lo tanto es proclive a integrar elementos
de otras latitudes, caracteristica que se exacerba en esta
era de globalizacidn e intenso intercambio cultural. ;Qué
mejor ejemplo del origen mixto de esta cocina, que el
tradicional mole, que condensa la tradiciéon mesoameri-
cana con la vuelta de tuerca europea! Diversa en cada
regién, intrincada en su contextura, esta pasta elaborada
con aji molido, chocolate y especias, es adaptable a to-
dos los contextos y popular tanto en México como en
el extranjero. Los mejores chefs de esta nacién siguen
experimentando con él, recomponiéndolo, renovandolo.

Destacados profesionales de la gastronomia mexicana
como Daniel Ovadia, Martha Ortiz Chapa, Mdnica Patifio,
Enrique Olvera y Patricia Quintana, incluyen en la carta
de sus afamados restaurantes el mole en distintas pre-
sentaciones, que van de la mds tradicional hasta la mds
deconstruida. Este sencillo ejemplo pone sobre la palestra
una idea didfana: al tratarse de una cocina sensible a las
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propuestas de otras culturas, los productos gourmet de
Chile tienen mucho que ofrecer a la gastronomfa mexi-
cana de autor.

Actualmente, el lugar que ocupamos en este mosaico
es mds bien marginal. El vino chileno ha logrado instalarse
como un elemento fijo en todas las cartas de vinos de
los restaurantes en este destino, pero, ;qué hay de nues-
tros alimentos gourmet! Productos con alto valor agre-
gado como el merquén, las tisanas e infusiones, las sales
saborizadas, los patés y las cecinas de carnes exdticas, ain
deben posicionarse en el mercado mexicano y requie-
ren, como en su momento ocurriese con el vino, de una
estrategia-pals consistente, dirigida al target que consume
productos suntuarios de alta calidad.

En alianza con los artistas culinarios de Chile, destaca-
dos artifices de la cocina mexicana bien podrian desar
rollar hibridos espectaculares, como las enchiladas al
merquén, el pozole de centolla y erizo, el huachinango en
costra de sal ahumada, la trilogfa de moles a la rosa mos-
queta, el tamalito a la moda con paté de codorniz; platillos
coloridos y aromdticos que por ahora sdlo existen en mi
imaginacion.

Como parte de un pequefio estudio realizado por la
Oficina Agricola de Chile en México, en noviembre del
2010, entrevistamos a chefs mexicanos para consultarles
acerca de su percepcion sobre los productos gourmet de
Chile. En todos los casos, los expertos resultaron sorpren-
didos de que nuestro pais exportaba productos gourmet,



si bien coincidieron en el reconocimiento de Chile como
productor de vino y fruta fresca. Mejor aun, estos artistas
de los sabores estaban llenos de ideas acerca de cémo
integrar los productos chilenos a sus platillos sin que és-
tos perdiesen su identidad mexicana, afiadiendo el valor
agregado latino.

;Qué razones tenemos para considerar este mercado
como interesante para nuestra oferta gourmet? Como he
dicho, la cocina mexicana tiene un lenguaje abierto, dis-
puesto a adoptar nuevos componentes y a ello habria que
afiadir que no toda la cocina que se produce en México
estd orientada a la tesitura nacional. Las propuestas de
autor tienden a ser mds diversas y trascienden las identi-
dades locales.

;Qué razones tienen los consumidores mexicanos para
interesarse por los productos gourmet de Chile? Se trata
de productos de alta calidad y sanidad, cuyo proceso
combina el saber ancestral con las técnicas de produccién

mas vanguardistas. Por otra parte, muchas de estas
mercancias estdn respaldadas por la identidad de nuestros
pueblos aimaras y mapuches, que participan en la produc-
cién de aceites, vinagres, jaleas, patés y especias exdticas,
entre muchos otros productos con calidad de exportacion.
Dada la identidad de su gastronomia, el consumidor mexi-
cano estd preparado para experimentar, para dejarse sor-
prender, para halagar sus sentidos con una propuesta culi-
naria que en este caso, lo lleve a parajes del cono sur jAlNn
tenemos muchas experiencias que ofrecer a sus comensales!
Recomiendo la consulta del directorio de productos
gourmet elaborado por ProChile, disponible en: http://
rc.prochile.cl/directorio_gourmet, asi como los nidmeros
mas recientes del boletin de inteligencia de mercado Na-
vio Avizor, elaborado por esta oficina: http://lwww.conseja-
gri.gob.cl/, opcion “Navio Avizor” del mend principal.
Contacto: consejeria_agricola@consejagri.org
Skype: hector.echeveverria @
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